
附件：
第三届建筑材料工业设计创新大赛作品申报书
作品名称：                                    

申报单位/个人:                               

申报组别：
	开放命题 
	指定命题  

	  □产品类
	□琉璃产品的应用场景创新

	  □AI创新概念类
	□科技卫浴 场景新生


日期：      年     月    日
填 写 要 求
一、申报书请登录联合会官方网站（www.cbmf.org）或微信公众号（中国建筑材料联合会）下载并认真完整如实填写，申报书采用电子版形式，涉及加盖公章的请扫描。
二、申报作品所涉及的知识产权、获奖、荣誉等其他证明性材料的复印件可在申报书后另附。
三、请准确填写设计团队信息，设计团队人数原则上不超过10人。
四、请用中英双语填写设计摘要，字数200字以内，主要列出创新点及技术指标。
五、申报截止日期：2025年8月15日。 
联系人：中国建筑材料联合会 会员服务部 武文博
电  话：010-57811060 / 15010384415
邮  箱：wuwb@cbmf.org
承 诺 书
本单位/本人同意遵守《第三届建筑材料工业设计创新大赛》相关规定，承诺本申报书所填写的内容真实、准确、合法、有效。

申报作品未侵犯任何第三方知识产权或其他合法权益，作品内容完整且符合国家法律法规及赛事相关规定。同意在参赛期间及赛后授权主办方出于评审、宣传推广等非商业目的。

承诺方：                               
                          （单位盖章/个人签字）

年     月    日

表1-1：基本资料（适用于单位申报）

	申报单位名称
	

	申报单位英文名
	

	申报单位统一
社会信用代码
	
	所在
省（区、市）
	

	通讯地址
	

	申报单位类别
	□ 建材生产企业    □ 设计企业            
□ 科研院所        □ 大专院校            

□ 建筑企业        □ 其他                  

	法定代表人姓名
	

	联系人姓名
	
	移动电话
	

	职务
	
	固定电话
	

	电子邮箱
	

	申报单位简介（限500字以内）

	


表1-2：基本资料（适用于个人申报）

	申报人姓名
	

	申报人英文名
	

	申报人身份证号码
	
	所在
省（区、市）
	

	通讯地址
	

	申报人类别
	□ 自由设计师       □ 在校学生       

□ 设计类单位的从业人员

□ 其他                  

	联系人姓名
	
	移动电话
	

	微信号或电子邮箱
	


表2：产品类
	作品名称
	

	英文名称
	

	产品尺寸
	（长×宽×高，单位:厘米）

	产品上市日期
	
	是否版权登记
	

	设计团队信息（可添加，原则上人数不超过10人）

	
	姓名
	单位
	职务
	主要贡献

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	设计说明

	设计摘要
	200字，中英文

	艺术美感
	将美学与功能结合，实现设计理念、结构造型、色彩搭配、材质创新、文化融合的创新。

	产品特征
	产品融合舒适性、时尚感、健康属性、可靠性等核心优势，并在功能设计上实现创新突破，能够精准满足现代消费者对品质生活的多元化需求。

	应用推广
	用户体验性好，产品生产制造及再利用体现环境友好性、生态相容性。


表3：AI创新概念类

	作品名称
	

	英文名称
	

	应用场景
	

	是否版权登记
	

	设计团队信息（可添加，原则上人数不超过10人）

	
	姓名
	单位
	职务
	主要贡献

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	设计说明

	设计摘要
	200字，中英文

	前瞻性
	超越当下市场需求与技术条件，具有对未来趋势的引领能力与颠覆性变化的潜力，突出对未来前景想象力。

	艺术美感
	将美学与功能结合，实现设计理念、结构造型、色彩搭配、材质创新、文化融合的创新。

	应用推广
	具有潜在的技术实现路径和可期待的用户良好体验性。


表4：指定命题
	作品名称
	

	英文名称
	

	指定题目
	□琉璃产品的应用场景创新     □科技卫浴 场景新生

	应用场景
	

	是否版权登记
	

	设计团队信息（可添加，原则上人数不超过10人）

	
	姓名
	单位
	职务
	主要贡献

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	设计说明

	设计摘要
	400字，中英文
聚焦契合度、前瞻性、应用推广等方面作出设计特点说明。

    契合度：作品精准响应命题主题、场景与需求；
    前瞻性：超越当下市场需求与技术条件，突出对未来前景想象力；
    应用推广：具有潜在的技术实现路径和可期待的用户良好体验性。





